
      at work...

Ik heb nu al twee seizoenen werknemers van 

Coca-Cola geïnterviewd. Allemaal komen ze 

over als of het één grote familie is, die het 

bij Coca-Cola enorm naar hun zin hebben. 

En ik denk dat het ook werkelijk zo is. 

Ik wil daar eigenlijk ook wel gaan werken. 

Alleen welke baan zou ik moeten kiezen. Ik 

heb verschillende disciplines gesproken. Van 

administratie tot uitvoerend en van beveili-

ging tot directeuren. 

Het voelt wel prettig om daar zo thuis te 

zijn. Iedereen kent mij zo langzamerhand 

ook. “Oh jij bent van The Enjoyer, nou daar 

heb ik wel even tijd voor.” Ik voel me ook 

altijd welkom daar. Ik kom op twee locaties. 

Ik kom in Spaansepolder en in Alexander-

polder. Allebei de locaties zien er altijd erg 

verzorgd uit. De schoonmakers doen daar 

ook hun best. 

Welke functie zou ik daar willen vervullen? 

Ik heb mensen gesproken die aan de tele-

foon zitten. Dat is natuurlijk ook leuk om aan 

de basis van het concern te zitten. Je weet 

meestal wel wat er speelt. Je ziet iedereen, 

ook mensen uit het buitenland. Grotere di-

recteuren die ook eens in Nederland komen 

kijken. Relaties van andere bedrijven. Want 

ik denk dat er ook wel uitwisselingen zijn 

met ideeën met andere concerns. 

Wat voor werk zou je willen doen bij 

Coca-Cola?

Als ik naar mezelf kijk dan zou ik vertegen-

woordiger willen zijn. Ik ben namelijk dol 

enthousiast over het product Coca-Cola. Dat 

zou ik willen uitdragen aan anderen. Ik zou 

willen zorgen dat het goed op de planken 

staat in de winkel. En dat het in alle sport-

kantines te krijgen is. 

Maar het moet maar bij dromen blijven, 

denk ik. Als het werkelijkheid zou worden 

zou de lol er dan niet snel vanaf zijn? Ik vind 

het leuk om al deze mensen te spreken en 

te horen wat ze doen. Ik hoop dat zij het 

ook allemaal leuk vinden om door mij uit-

gehoord te worden. Ik hoop dat ik dit nog 

een tijdje kan blijven doen. Het is echt heel 

leuk. 

Maar zoals jullie nu wel gemerkt hebben, 

het is voor deze editie niet gelukt om ie-

mand te pakken te krijgen die tijd had om 

een interview te geven. Helaas maar soms 

gebeurt dat wel eens. Het zal ook wel een 

beetje aan mijzelf hebben gelegen. Ik ben 

misschien niet snel genoeg geweest om een 

afspraak te maken met een medewerker 

van Coca-Cola. Volgende keer weer.

Gijs Wendels

Diet Coke & Mentos experimenten
Wat gebeurt er als je 200 liter Coca Cola 

Light en meer dan 500 mentossnoepjes bij 

elkaar gooit?

Type ‘diet coke mentos’ in Google’s video-

zoekmachine, en werkelijk tientallen ho-

mevideo’s vliegen je om de oren. Dat levert 

spuitende colafonteinten in badkamers, op 

Poolse grasveldjes, in de sneeuw, in treurige 

achtertuintjes en aan de keukentafel. 

Maar de makers van Eepybird.com hebben 

het cola-mentos experiment naar een hoger 

niveau getild. Dat levert een spectaculair, 

bijna 4 minuten durend fi lmpje van maffe 

mannen in witte jassen met veiligheidsbril-

len en een choreografi e van tientallen syn-

chroon spuitende colafl essen. Geweldig.

Op hun website leggen ze uit hoe het werkt. 

Frisdranken als cola zitten bomvol gasvor-

mig CO2. De ‘prik’ blijft in de fl es door de 

oppervlaktespanning van de vloeistof. Die 

houdt de belletjes bij elkaar. De colafon-

tein, die wel tien meter hoog kan worden, 

ontstaat volgens chemicus Fred Senese door 

een combinatie van chemische en fysische 

processen. Mentos bevat arabische gom, 

en dat ingrediënt zorgt ervoor dat de op-

pervlaktespanning van de vloeistof lager 

wordt. Daardoor komen de CO2-belletjes 

uit de vloeistof vrij. Verder vindt er aan het 

oppervlak van de mentospastilles nucleatie 

plaats, waardoor er in korte tijd gigantisch 

veel belletjes worden gevormd.

Mentos is erg blij met de hype. De omzet in 

de Verenigde Staten is al gestegen. Het con-

cern overweegt recordpogingen te sponso-

ren. Het bedrijf zegt geen enkele hand te 

hebben gehad in de hype. “We hebben dit 

niet zelf bedacht. Het is ons overkomen.”

Coca Cola daarentegen vindt de gekte rond 

Mentos niet bij de identiteit van het merk 

passen, melden Amerikaanse media. Des-

kundigen waarschuwen er ondertussen voor 

om Mentos en Cola Light niet tegelijkertijd 

te nuttigen. De combinatie zou tot overge-

ven kunnen leiden.

Om de megafonteinen te maken bedachten 

de mannen van Eepybird een slimme truc: 

boor kleine gaatjes in de mentossnoepjes, 

en rijg er een stuk of tien aan een draad. 

Gepast afstand houden - of een witte jas 

aan trekken - verdient aanbeveling. 

p.s.

Heb je het fi lmpje van Eepybird.com nog 

niet gezien, kijk dan op onze website bij 

Multimedia.


